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Aumente svas vendas, conquiste mais
trafego e melhore o posicionamento
organico do seu e-commerce no
Google com as melhores e mais
fundamentais técnicas de SEO para
iniciantes.

Ha alguns anos, o SEO era visto por muitos somente como uma disciplina técnica
restrita a poucos profissionais e poucos setores do marketing digital.

Hoje, gracas as constantes melhorias sofridas pelos buscadores, principalmente
pelo Google, ele € um trabalho absolutamente fundamental para qualquer
negdcio que tem o objetivo de crescer na internet.

A competitividade do comércio eletrénico nacional, intensificada apds o inicio da
crise sanitaria em 2020, aumentou ainda mais a importancia desse trabalho
qguando o assunto é vender online.

Se vocé ainda ndo possui conhecimento o suficiente para planejar e implementar
uma boa estratégia de SEO no seu negdcio virtual, neste conteudo especial
trouxemos os principais conceitos e praticas de SEO para e-commerce para
resultados rapidos.

Figue conosco e confira, abaixo, as melhores dicas para aumentar o seu trafego,
vender mais e aumentar a autoridade da sua marca dentro do seu mercado de
atuacao.

Vamos |47

Boa leitural

Bruna Rodrigues
Especialista em Conteudo

2 CONVERSION



O que e SEO para e-commerce?

SEQ para e-commerce € a pratica da aplicacao de técnicas de SEO em sites
transacionais, especialmente lojas virtuais.

SEO, por sua vez, € a sigla de Search Engine Optimization: um conjunto de
melhorias e estratégias que tém como objetivo melhorar o posicionamento
organico de um site nas paginas de resultado dos mecanismos de busca, dos quais
o maior deles € o Google.

Deste modo, podemos definir SEO para e-commerce como O processo que vai
desde o planejamento a implementacao de otimizacdes que visam aumentar as
vendas de um e-commerce através de sua visibilidade organica, gerando assim
mais reconhecimento de marca, aumento de trafego e, por consequéncia, mais
negdcios.

Estas otimizacdes sdo feitas por meio de diferentes formatos e em diferentes
aspectos de um site, como por exemplo reparacdes técnicas, conteudo,
usabilidade e até mesmo em acdes externas, através de acdes de branding e
assessoria de imprensa.

Por que SEO para e-commerce é importante?

Antes de explicar por que o SEO é tdo importante para o comércio eletrénico, é
preciso explicar por que o SEO é fundamental para o sucesso de qualquer tipo de
negadcio.

Para isso, seguem abaixo alguns dados que podem auxiliar esta compreensao.

e Os brasileiros confiam 77% mais em busca organica do que em links
patrocinados, conforme estudo da Conversion.

e Uma pesquisa do Hubspot, atualizada em 2020, afirma que cerca de 75% dos
usuarios que fazem pesquisas no Google ndo chegam até a segunda pagina de
resultados.

e De acordo com a edicao de maio do Relatério E-commerce do Brasil, da

Conversion, somente em abril deste ano a busca organica foi responsavel por
29,1% de todo o trafego direcionado ao comércio eletrdénico no pais.
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e Segundo dados da plataforma Net Market Share, o Google recebeu, em 2020,
93,89% de todas as visitas mobile feitas a buscadores em todo o mundo!

e NUmeros da Pesquisa Consumidor Digital 2020, da Conversion, mostram que
62,5% das pessoas que compram online fazem alguma pesquisa no Google
sobre marcas ou produtos em que possuem interesse.

Podemos concluir, portanto, que SEO é um trabalho que ajuda a sua loja a
conquistar a confianca do seu publico, atrai trafego qualificado e gratuito e, ainda,
coloca o0 seu e-commerce a frente dos seus concorrentes quando o assunto é
autoridade de marcal

No digital, as organizagoes que mais investem em SEO sao as mais
bem-sucedidas.
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Como o SEO funciona?

Agora que voce ja sabe o que é SEO para e-commerce e qual a sua importancia,
chegou a hora de entender como ele funciona de maneira pratica, comecando
pela compreensdao de como operam 0s mecanismos de busca.

Como o Google funciona?

Para exibir os sites mais relevantes na SERP, ou pagina de resultados, o Google
utiliza uma sequéncia de regras chamada algoritmo.

De maneira simples, o algoritmo indexa os sites mais relevantes da internet e os
hierarquiza por ordem de relevancia para cada pesquisa feita no Google.

A indexacao destes sites € um processo que apoia-se sobre trés pilares: 1) o
rastreamento, 2) a armazenagem dos dados e 3) a classificacado destes sites.

O seu site é rastreado pelo rob6 do Google, ou Googlebot, armazenado em um

imenso banco de dados chamado index e classificado de acordo com uma série
de fatores de ranqueamento por uma calculadora de classificacao.

Estima-se, hoje, que o Google possua mais de 200 fatores de
ranqqueamento.

Essa calculadora é responsavel por ordenar os sites na SERP, exibindo para nds,
usuarios, os melhores resultado de acordo com a nossa intencao de busca.

5 CONVERSION



Fazendo SEO para e-commerce:
primeiros passos

3

Antes de sentar e desenhar uma estratégia de SEQO, estude e tenha em mente as
principais caracteristicas de todo o seu mercado de atuagao.

Isso 0 ajudara a identificar melhor as suas oportunidades de otimizacao, pois tudo
partira de uma visao integral dos principais pontos do seu negdcio, interna e
externamente.

O primeiro passo, para isso, & fazer uma boa pesquisa de palavras-chave: é ela
qguem guiara toda a sua estratégia e o0 ajudara a estabelecer micro objetivos ao
longo do caminho.

Uma lista consistente de termos relevantes para o seu negdcio € o ponto de
partida a partir do qual todo o resto se desdobrara.

Para saber mais sobre como fazer uma pesquisa de palavras-chave, acesse:
Pesquisa de palavras-chave: o guia definitivo para iniciantes

Piramide de SEO & as etapas de otimizacao

Algumas linhas acima, falamos que otimizar um site é um processo que acontece a
partir de diferentes formatos, e para compreender isso de maneira mais clara,
podemos resumi-lo a trés etapas principais e pensar nelas como uma piramide.

GUIA DE SEO PARA E-COMMERCE

A PIRAMIDE DE SEO

SEO Técnico

CONVERSION
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Detalharemos, abaixo, cada um destes aspectos.

SEO Técnico: a base da piramide

Na base da piramide temos o SEO Técnico, responsavel pelas melhorias internas
do site.

E por que 0 SEO Técnico é tao importante?

Porque ¢é ele quem garante a indexabilidade do site, ou seja, permite que o
Googlebot o encontre e garante que o index ird compreendé-|o.
Isso, é claro, desde que sua estrutura esteja tecnicamente apropriada.

O SEO Técnico esta intimamente ligado ao que chamamos de SEO On-Page, a
frente de SEO encarregada de preencher essa estrutura técnica com conteudos e
informacdes voltadas a uma melhor experiéncia de navegacao.

Mas voltando ao SEO Técnico, é importante ter em mente que os erros técnicos
sempre existirdo e precisam ser corrigidos com frequéncia.

Dica: estabeleca um determinado periodo de tempo para fazer uma auditoria
completa. A depender da necessidade do site, essa auditoria pode ser feita toda

semana, mensalmente ou a cada trés meses.

Para melhorar o SEO Técnico do seu site, se atente a estes principais pontos de
atencao:

URLs

A URL de uma pagina nao serve somente como endereco eletronico.

Ela também comunica ao seu usuario e ao algoritmo do Google qual € o assunto
principal desta pagina, além de oferecer informacdes adicionais sobre a estrutura
do site, se assemelhando assim a um breadcrumb.

Para que essa estrutura seja compreensivel, utilize palavras claras, evite cédigos e

caracteres especiais € ndo se esqueca do protocolo SSL, que confere seguranca
a0 seu visitante.
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Checklist da URL amigavel

| & https://www.dominio.com.br/nome-da-pagina/

HTTPS Dominio Sem caracteres
Sua pagina deve Tenha um dominio especiais ou acento
ser segura confiavel parao
publico
o URL Curta o Nao tenha parametros o sem uso de maiusculas
E mais facil de (?x=)
compartilhar
CONVERSION

Titulo e meta descricao

O bom uso destas tags é imprescindivel para quem deseja ndo somente ajudar o
Googlebot a entender melhor o seu site, mas aumentar o seu CTR na pagina de
resultados.

Isso porque séo essas informacdes que serdo exibidas na SERP, o que faz delas o
seu cartdo de visitas.

Conquiste seu usuario com um titulo e descricao atraentes e o mais completos
possivel.

Heading tags

A hierarquizacao técnica do conteudo ajuda o crawler a compreender com mais
clareza qual o assunto tratado por uma pagina, por isso os marcadores H1, H2, H3
e demais sao tao importantes dentro do codigo de uma pagina.

O H1 é a tag mais indispensavel, porque corresponde ao titulo de um conteudo.

Abaixo, o H2 é o subtitulo. Os H3, titulos menores que sao inseridos dentro do H2
e assim por diante.

Essas tags vao do H1ao H6, sendo H1 a mais relevante e H6 a menos relevante.

Imagens

Alguns cuidados que podemos tomar ao subir imagens em um e-commerce sao
manter seus tamanhos sempre abaixo de 100kb e incluir a alt tag descritiva.
Para mais dicas de SEO para Imagens, clique aqui.
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Dados estruturados

Os dados estruturados Schema.org sdao tao necessarios para os buscadores
quanto para 0s usuarios.

Sao eles os responsaveis pela exibicao dos rich snippets na SERP e também por
dar informacdes detalhadas sobre o seu negdcio para o Googlebot.

Assim como titulos e meta descricdes, eles também complementam o seu cartao
de visitas e fornecem informacdes mais completas ao seu visitante em seu
primeiro contato com a sua loja.

Velocidade de carregamento: Core Web Vitals

Estes novos critérios de avaliacdo, que chegaram junto com a atualizacdo Google
Page Experience, em junho deste ano, tratam, basicamente, da velocidade de
carregamento dos sites.

Dados de campo — No periodo de coleta anterior de 28 dias, os dados de campo mostraram que esta

pagina foi aprovada na avaliacao das ] Principais métricas da Web.

First Contentful Paint (FCP) 1,3s @ FirstInput Delay (FID) | 40 ms
® Largest Contentful Paint (LCP) R 1,7s @ Cumulative Layout Shift (CLS) R 0

0 CEE

Os parametros LCP, CLS e FID sdo agora fatores de ranqueamento essenciais é
muito importante que vocé mantenha suas notas dentro do estipulado como
razoavel pelo Google.

e LCP (Largest Contentful Paint) abaixo de 2,5 segundos;

e CLS (Cumulated Layout Shift) abaixo de 0,71;
e FID (First Input Delay) abaixo de 100 ms.

Sitemap.xml

O sitemap.xml do seu site € um arquivo (ou mais de um) que contém todas as
URLs deste site.
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Em outras palavras, ele € um mapa pelo qual o crawler dos buscadores ira passar
caso 0 SEO Técnico do seu site ndo esteja totalmente redondo. Sua funcéo é
auxiliar os rob0s.

Canonicals

Esta tag é incluida nas versdes “oficiais” das paginas de um site, aquelas que
devem ser indexadas pelo buscador.

Por exemplo: ao acessar uma pagina de produtos e filtrar os resultados, um
usuario gerara uma nova URL, repleta de diferentes parametros, para uma mesma

pagina.

A tag candnica impedira que o Google indexe as duas versoes.

URL Canonization

Smartphones

Smartphones

Centro da piramide: o contetdo [l

Se vocé ndo é exatamente um novato no universo do SEQ, ja deve ter ouvido a
maxima: conteudo é rei.

Essa afirmacéao continua verdadeira e, muito provavelmente, continuara valida por
bons anos.

Muito embora o0 SEO Técnico seja a base da piramide por permitir gue o seu site
seja indexado pelo Google, é através do conteudo que o seu usuario sera atraido e
envolvido pela sua loja.

Aqui na Conversion, no entanto, defendemos que o segredo de um bom
conteudo para e-commerce estd em unir duas acdes comerciais basicas: vender

informando. Ou informar vendendo.

Contudo, seu conteudo ndo deve apenas ser bom, ou seja, distribuir informacao
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de qualidade, mas proporcionar uma experiéncia positiva para o seu usuario e
influenciar o seu pensamento, naguele momento ou posteriormente.

Quando falamos sobre comércio eletronico, entendemos que esse conteudo deve
ser capaz de criar desejos e consolidar uma intencdo de compra no seu potencial

consumidor.

Os tipos mais comuns de conteudo que desenvolvemos em SEO para e-
commerce sao:

Descri¢gao dos produtos

Descreva os seus produtos tao bem que o seu usuario ndo terd nenhuma duvida a
respeito daquilo que ele deseja comprar.

Desenvolva um texto original e repleto de detalhes. Pesquise as principais duvidas
do seu publico-alvo e responda a todas elas.

Um bom conteudo de descricdo pode ser o ponto que diferenciard o seu e-
commerce da marca concorrente, portanto capriche.

COMPRAR

@ Também amou? Compartilha!

f ¥ pPx

DESCRICAO E DETALHES -

SUETER TRICOT GOLA REDONDA é o confortavel que vocé
estava procurando! Ideal para um look caseiro. Esse gueridinho
tem punhos canelados, gola careca e toque macio para
aumentar o conforto.

* Sem compressao

« Silhueta reta

* Comprimento regular
* Manga longa regular
* Punhos canelados

* (ola careca

« Costas fechadas

« Barra regular

« Com elasticidade

« Trico fechado

« Malha retilinea

« Sem Forro

Codigo do produto: 50500794 _0014

COMPOSICAO +
TAMANHOS E MEDIDAS +
FRETE E DEVOLUCOES 3
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Nao se esqueca, é claro, de incluir suas principais palavras-chave nessa descricao
para que o Google também possa indexa-lo.

Lembre-se de que deve haver um equilibrio entre corresponder as exigéncias dos
Usuarios e corresponder as exigéncias do robd, e ambos devem estar satisfeitos.

Textos de apoio

Um pouco diferentes das descricdes, os textos de apoio sdo aqueles presentes na
lateral, topo ou rodapé da pagina de um produto ou categoria, e sdo 6timos
exemplos de conteudos que também auxiliam o consumidor.

Conteudo multimidia

Se 0 seu e-commerce vende roupas, por exemplo, considere incluir um pequeno
video de um modelo utilizando as pecas.

Isso ajudara o publico a ter uma percepcao maior sobre caimento, proporcdes e
cores: informacdes fundamentais na hora de comprar uma peca de vestuario.

No caso de outros tipos de produtos, videos sobre como utilizar e dicas de

montagem também s&o grandes exemplos de conteudos multimidia que
colocardo seu e-commerce a frente de seus concorrentes.

Avaliacoes
De acordo com a Pesquisa Consumidor Digital 2020, 96,2% dos consumidores
online analisam avaliacdes de outros compradores antes de efetuarem uma

compra.

Além disso, 53,2% deles consideram a opinido de outros clientes importante para
uma boa experiéncia de compra.

Sendo assim, estimule seus compradores a fazerem avaliacdes no seu e-

commerce e incorpore estes reviews ao seu conteudo, exibindo-os em suas
paginas e fazendo deles grandes aliados na hora de conquistar novos clientes.

Meétricas de avaliacao

Algumas metricas de avaliacao importante para medir a receptividade dos seus
conteudos sao:
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e Trafego (recorréncia de usuarios)
e Taxa derejeicao

e Tempo médio na pagina

e Mapa de calor de scroll

e Compartilhamento /interacado

UX - Experiéncia do usuario: o topo da piramide

Com aimplementacao total do Google Page Experience, grande atualizacdo do
Google que trouxe UX como novo fator de ranqueamento, falar de experiéncia do
usuario ganhou uma nova dimensao.

Oferecer ao seu usuario uma experiéncia de compra online satisfatéria é um
ponto crucial para que ele retorne ao seu site.

Um bom UX dentro de um e-commerce pode ser a diferenca entre uma avaliacao
ruim e uma segunda compra, portanto esse é um aspecto fundamental na sua
estratégia de SEO.

De acordo com as novas diretrizes de qualidade do Google, uma experiéncia de
usuario é considerada boa quando:

1.Um site é mobile-friendly, ou seja, se adapta perfeitamente as telas pequenas
de dispositivos mdveis, como smartphones;

2.0 tempo de carregamento de uma pagina esta abaixo de 2,5 segundos;

3.0 tempo de reposta para uma acao do usuario € de até 100 milissegundos;

4.Uma pagina nao possui pop-ups que "saltam" aos olhos do usuario;

5.Nao ha anuncios intrusivos ou que atrapalhem a leitura e visualizacdo do
conteudo principal;

6.0 site possua HTTPS em sua URL, ou seja: navegacao segura;

7.0btenha boas notas em todos os Core Web Vitals.

7 R
Loading
Largest Contentful Paint (LCP)
Core e
Interactivity
Web First Input Delay (FID)
Vitals
Visual Stability
Cumulative Layout Shift (CLS)
\ - Search signals
. : for page
Mobile Friendly —= experience

Safe Browsing

HTTPS

No Intrusive Interstitials
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Aspectos avancados de
otimizacao

Além de todos os elementos citados acima presentes na piramide de SEQO,
existem outros pontos importantes a serem considerados quando estamos
otimizando um site.

Os principais sao:
Link building

A aquisicao de backlinks de qualidade esta intimamente relacionada a autoridade
de um site, uma vez que um site tem um bom domain authority quando é
referenciado por outros sites que também possuam um bom DA.

Segundo nosso estudo sobre SEQO para e-commerce, a media de autoridade de
dominio na primeira pagina no Google é de 70!

AUTORIDADE DE DOMINIO

MEDIA DE AUTORIDADE DE DOMINIO NA
PRIMEIRA PAGINA E DE 70

8 9 10

CONVERSION

Para conquistar links, porém, ndo existem caminhos faceis. E é por isso que seus
resultados sdo tao relevantes.
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Aqui na Conversion, fomos pioneiros na pratica de link building com assessoria de
imprensa, ou Link Buidling 4.0: a pratica de conquistar links através da distribuicao
de conteudo relevante direcionado a veiculos de imprensa.

Foi este conceito, inclusive, que deu origem ao que hoje chamamos de Data-

Driven PR: a assessoria de imprensa orientada a dados focada em aquisicado de
backlinks.

Arquitetura da Informacao

Quando acessamos um e-commerce, instintivamente acessamos seu menu
esperando encontrar uma estrutura organizada e hierarquizada que conhecemos
bem.

Essa estrutura se divide em:
Home > Deparamento > Categoria > Subcategoria (se houver) > Produto.

Tecnicamente, essa organizacao nao serve somente para orientar o usuario
dentro do site, embora ela seja fundamental. Ela também funciona como uma
espécie de linkagem interna e é extremamente eficiente.

E a partir de uma boa arquitetura da informacdo que o Googlebot é capaz de
compreender como essas paginas se interconectam e estabelecer sentido entre
elas.

Além disso, essa estrutura ajuda o robd a "passear" pelo seu e-commerce de
maneira mais fluida, seguindo seus links e visitando suas paginas por ordem de
importancia.

g‘% ENDERECOS DOS GUIDE SHOPS ¢ INSPIRE-SE AMARO Cl, c% Q ‘j

NOVIDADES INVERNO ROUPAS SAPATOS ACESSORIOS BELEZA & AUTOCUIDADO BEM-ESTAR & SAUDE CASA MARCAS

LOOK INTEIRO PARTES DE CiMA PARTES DE BAIXO LINGERIE MODA FITMESS MODA PRAIA VEJA TAMBEM
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Intencao de busca: seja a melhor
resposta para o que as pessoas
procuram

Compreender a intencao de busca do seu usuario € um dos pontos-chave para
que a sua estratégia de SEO para e-commerce alcance 0timos resultados.

Em poucas palavras, intencao de busca é o propoésito por tras de uma consulta
no Google.

Isto é: aintencdo de cada busca é aquilo que o seu usuério deseja encontrar
quando faz uma pesquisa em um buscador.

Por estar na mente de quem pesquisa, essa intencao reflete uma determinada
subjetividade pessoal e pode atender a um grande leque de finalidades.

Sendo assim, a maneira mais eficiente de corresponder ao maior numero possivel
de intencdes € otimizar seu e-commerce para todas as intencdes
estatisticamente mais representativas.

Uma vez que uma Unica palavra-chave pode corresponder a dezenas de
propodsitos diferentes, organize suas informacdes e produza conteudos
abrangentes — e completos!

Desta forma, vocé estara mais préximo de alcancar a maior parcela do seu
publico-alvo.

Dica: analise os resultados exibidos na SERP para as principais palavras-chave do

seu hegocio. As paginas mais bem posicionadas sao aquelas que melhor
correspondem as intencdes de busca relacionadas aqueles termos.

Pense em resultados que agradem a gregos e troianos

Ao buscar pela palavra [MacBook Pro], por exemplo, um usuéario pode ter o
propdsito de comprar um computador novo (intencado comercial).

Qutro usuario, no entanto, ao fazer a mesmissima pesquisa, pode ter a simples

intencdo de encontrar um blog com informacdes sobre MacBooks por ter
acabado de adquirir um (intencao informacional).
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O objetivo da manobra de abranger diferentes intencdes é fazer o seu conteudo
chegar ao maior nuUmero possivel de pessoas. Ou seja, democratizar a informacao
fornecida.

Agora que vocé também ja sabe o que € aintencado de busca do usuario, vamos
falar sobre os principais erros de SEO para e-commerce e como evita-los.
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Os principais erros de SEO para e-
commerce

Na hora de otimizar o seu site, € fundamental saber o que fazer, mas também é
muito importante saber o que no fazer.

Por isso, fique ligado nos erros que citaremos abaixo e evite-o0s a todo custo!

Contevudo duplicado

Ainda que o seu e-commerce seja um revendedor, € importante que todos os seus
conteudos sejam originais e desenvolvidos exclusivamente para a sua loja.

Quando falamos em ranqueamento, esse aspecto também é significativo, porque
o Google sempre priorizara conteudos Unicos e inéditos.

Links quebrados

Como dissemos um pouco acima, &€ também através da linkagem interna que o
robd do Google visita todas as paginas de um site.

Se alguns links deste site estiverem quebrados, ou seja, ndo estiverem
funcionando perfeitamente, isso pode comprometer temporariamente a
passagem do crawler.

Também &€ comum que alguns conteudos e paginas deixem de existir ao longo do
tempo, transformando-se em paginas com erro 404 ou em redirecionamentos
mal-sucedidos.

Para que nem o usuario e nem o Googlebot tenha acesso a essas paginas, é

necessario corrigi-las sempre que a ocasido se apresentar, além de fazer
constantes varreduras para identifica-las o quanto antes.

Compra de links

Por mais repetitiva que tenha se tornado a recomendacao de ndo efetuar compra
ou troca de links, infelizmente ainda hd muito dessa pratica no universo de SEO.

A compra ou troca de links € uma acao fortemente condenada pelo Google e é

considerada manipulacao de algoritmo, portanto pode desencadear punicdes
graves quando identificada, incluindo banimento da SERP.
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7 Ferramentas uteis

Para comecar a otimizar o seu e-commerce, somente saber o que se precisa fazer
nao basta: é preciso por as maos na massa!

E, para isso, algumas ferramentas sdo extremamente necessarias, visto que é
impossivel auditar um site ou fazer uma pesquisa de palavras-chave
manualmente.

Abaixo, listaremos as mais populares e eficientes ferramentas de SEO do mercado
para ajuda-lo a colocar em pratica a sua melhor estratégia de SEO para e-
commerce.

Vamos |47

Google Search Console

Gratuita e oferecida pelo préprio Google, o GSC, antigo Webmaster Tools, € uma
ferramenta fundamental para a analise de aspectos técnicos de um site.

Total de cliques Total de impress... [[] CTR média ] Posigdo média

32% 159

177 000 . 5,94 M

LHques Imprassoe

Ela fornece dados como relatdrio de performance organica, teste de
responsividade para dispositivos moveis, diagndstico de erros e outros.

Google Analytics

Ainda mais popular que seu parente Search Console, o Analytics € a ferramenta
gratuita queridinha do Google.
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Isso porqgue ela ndo satisfaz apenas profissionais de SEO, mas traz dados
relevantes para quaisquer donos de sites, como informacdes demograficas de
visitantes, paginas mais acessadas, tempo médio de sessdes e a possibilidade de

comparar diferentes periodos.

Google Data Studio

Essa ferramenta tem como diferencial a possibilidade de criacdo de um
dashboard personalizado de analise.
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Produto Receita ~ Pagina de destino Sesshes ~
1 Google Black Cloud Zip Hoodia RS 3.7674 1 Jhome B80.602 8% |
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Ubersuggest

Criacdo da consultoria Neil Patel BR, o Ubersuggest € uma ferramenta gratuita
que oferece ideias de palavras-chave, visdo geral do dominio, volume de busca,
trafego e outras informacdes importantes para quem esta comecando.

Ubersuggest | - o

Painel de Cantrole Vocod estd a 3 passos de aumentar seu
trifego de SEO
Rastreio de Ranking A
Descubra tudo sobre uma palavra-chave. Idioma / Localizacdo

Palavras-chave
SEO Portugués / Brasil v m

Anélise competitiva

Vocé estd usando uma versio gratuita do Ubersuggest. 3 de 3 pesquisa as gratuitas
Trafego

Palavras-chave [trdfego]
Paginas mais Visitadas

Analise de Palavra-chave: SEO

Sites Similares nOVO!

SEO - VOLUME DE BUSCAS SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY CUSTO POR CLIQUE [CPC)
40.500 A 59 24 rAct R$3,31
@ Uma pagina posicicnada entre as 10 primeiras posicdes geralmente tem 434 backlinks e um domain authority de 59,
VOLUME DE BUSCAS . Volume Dispositivos Mdveis Volume Desktop
%1 Configuragbes
o+, Extensdo Chrome P
SR, Servigos de Consultoria e
FAGCA O UPGRADE PARA VER DADOS DO HISTORICO DE PALAVRAS-CHAVE
ﬂ Atendimento 40.000 O O O

[F] Base de Conhecimento Teste gratis de 7 dias

Ha a opcdo de contratar um plano pago e expandir algumas funcionalidades.

Semrush

Uma das mais populares e mais completas ferramentas do mercado mundial, o
Semrush traz, além de dados gerais de dominio, informacdes sobre backlinks,
palavras-chave, trafego e relatérios especificos sobre aspectos como SEO local,
redes sociais e markerting de conteudo.
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@ SEO local bolsas Femininas 301,0K 47 o que levar na bolsa Feminina 110  n.d. bolsas Femeninas 880 40

bolsa transversal Feminina 27,1K 23 8 como escolher bolsas femininas 90 i7 @ bolsa de Feminina 110 33
© Publicidade

bolsa de couro Feminina 18,1K 27T ® como Fazer baolsa Feminina 20 14 @ bolsas Feminina 2,4K 40

Redes sociais .
© bolsa feminina pequena 181K 25 ® como ganhar dinheiro vendendo %0 20 @ ver bolsas Femininas 210 37
bolsas Femininas

£ Marketing de contetdo bolsa mochila Feminina 18,1K 23 ® como organizar uma bolsa 90 17 @ ver bolsas 210 30

feminina

Ahrefs

Assim como o Semrush, o Ahrefs também é uma ferramenta muito complexa e
extremamente popular na comunidade.

Academia [?

ahrefs

Rank Tracker C«

Q

Painel de trole Explorador Sites Auditoria de

http + https v www.conversion.com.br/ *.domain/*

Configuragt

Vista Geral

@® Como usar

Conversion - Agéncia de SEO lider em inovacao e performance
Site Explorer 2.0 v [0 www.conversion.com.br/ »

Backlinks

Dominios referidos Ahrefs Rank UR 4 DR Backlinks Dominios referidos Palavras chave organicas’ Trafego organico Valor trafego
Ancoras
- 184,791 42 @ 63 16.2K .21 865 1.6K -126 1.2K $415
Palavras chave organicas 5
Paginas de topo o Recent 18.5K Recent 1.08K PPC 0 PPC $0
Historical 196K Historical 5.16K
Perfil Backlink «
Backlinks . i
Pesquisa organica Procura paga
= Movo
= Perdidos
= Partidos =
. ) Ahrefs Rank Ultimos 3 meses Exportar v Live links v
Dominios referidos
» Novo Today 184,791 1307
. i Paginas indexadas ' 358,413
pejocics avg7days 186512 11,291 U : 9
- e e i J S ——— = _'_\__‘,rﬂ' -~
Ancoras avg 1 month 187,048 15,228 N o )
Referéncia IPs avg 3 months 184,483 15,739 Dominios referidos | 865 100%
Backlinks Internos Dofollow 696 80%
Linisintemoct Dominios referenciados ' umxs vivos Desde sempre Umano  Ultimos 30dias  Exportar v Governlamental A 0%
Pesquisa organica v Educational <1%
Palavras chave organicas -gov 0%
« Novo edu 0 0%
= Movimentos (\ e .com 410  47%
| “\
Paginas de topo ~ \\. .net 28 3%
Top subfolders / . — Jr\ [ i e .org 18 2%
Subdominios de Topo r.\ l,"“x_,wff et ‘wJ \Lﬁ’"“’"“‘kf*\—f‘f
Dominios Concorrentes | ™ ; Z
o b i | e Péginas referidas 7,368
aginas a compe
g petir __ﬂ_{f-f Referéncia IPs 712
Content gap )
Referring subnets 586

Paginas v
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Ela € imprescindivel para quem deseja fazer analises profundas sobre backlinks e
concorrentes.

Screaming frog

Essa ferramenta simula o robd do Google e faz uma auditoria completa nos sites,
gerando dados muito relevantes na hora de identificar falhas técnicas.

L] & ¢ Untitled - Scresming Frog SED Speder 14.0
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TN *+ 'l & &b =N URls _ walT.
L ||-m
At Comimt, Type Sitwiin Coie Stmiiss  # All 0 %
1 hiton dveew corverson tom brbio ' otimizacac-de-magens! btk chamat=UTF-8 <0l On Over 100 K8 0 0%
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URL Detalts  inlinks Outlinks image Detalls Resources  SERP Enippel  Rendered Page  View Sources  HTTP Headers Cookles =
List Mo il ' Average: 0,50 URLjs. Cument: 0,50 URLJs Carmgsened 1 ot 1 (100%) O Ferasring

Pingdom

Essa ferramenta analisa a velocidade de carregamento de uma péagina e ainda
oferece a possibilidade de compara-la com seus concorrentes.

& tools.pingdom.cam

solarwinds ~ Product ~ Pricing  Resources ~ Support  Tools ~
pingdom

Pingdom Website Speed Test

Enter a URL to test the page load time, analyze it, and find bottlenecks.

URL Test from

North America - USA - Washington D.C

The internet is fragile. Be the first to know when your site is in danger.

START YOUR FREE 14-DAY TRIAL »
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Conclusao

Apesar das mais diversas maneiras de implementar e executar uma estratégia de
suUcesso, € sempre crucial lembrar que SEO ndo é um trabalho pontual, mas um
processo continuo que seguira se renovando enquanto o seu e-commerce existir.

Por isso, estar sempre atualizado com relacdo as Ultimas atualizacdes do Google e
manter-se informado sobre novas técnicas &€ uma parte muito importante do
trabalho.

Esperamos que as dicas acima destravem o potencial de busca organica do seu e-
commerce e elevem a experiéncia do seu negdcio a um novo patamar de
qualidade.
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Obrigado!

Somos a mais aclamada agéncia de SEO no Brasil, porque
entregamos inovacao e performance para empresas que estao
um passo a frente na transformacao digital.

Fale conosco:
www.conversion.com.br
comercial@conversion.com.br

CONVERSION




