CONVERSION

Tendéncias — o
de SEO orgdnica

26 no Brasil




CONVERSION
S ) ‘
Orquestracao das Buscas: pg. 06 GEO (a otimizacao paralA): pg. 09 Chunks de conteudo: pg. 12
Social SEO: pg. 15 O fim do last-click: pg. 18 Self-attribution: pg. 21 Dados estruturados: pg. 24
PR digital e link building: pg. 27 Empresa produtora de dados: pg. 30 Product-Led SEO: pg. 33

Brand-Led Growth: pg. 36 Branding Semantico: pg. 39 Topical Authority: pg. 42
SEO Tecnico: pg. 45 SEO Programatico: pg. 48 Seja Al-First: pg. 51







CONVERSION

TENDENCIAS DE SEO 2026

Mais buscadores
signhificam um

SEO cada vez
mais integrado

O SEO nunca foi uma disciplina isolada dentro do marketing
digital. Porém, ele exige cada vez mais uma abordagem
que permeia todas as areas da comunicacao da marca.

O conteudo produzido para redes sociais precisa ser
otimizado para descoberta. Os dados gerados pela empresa
precisam ser estruturados para interpretacao por algoritmos.
A reputacao da marca em plataformas externas impacta
diretamente o posicionamento nos resultados de busca.

As 16 tendéncias mapeadas neste material formam um
sistema integrado. A orquestracao de buscas so funciona
se houver conteudo otimizado para cada canal. O GEO so6
entrega resultados se o0s dados estiverem estruturados
corretamente. O Social SEO sO gera impacto se a marca tiver
autoridade tematica estabelecida. O Product-Led SEO so6
atrai links se o produto for genuinamente util.



Ou se€ja, talvez a maior tendéncia de SEO para 2026 seja a
integracao cada vez maior de tudo que permeia as buscas.

O SEO nao morreu,

como os alarmistas declararam.
Ele se expandiu para

diferentes plataformas.

Com essa expansao, as pessoas buscam cada vez mais e
tem muito mais chances de encontrar a sua empresa, se ela
souber onde e como se posicionar. Este €, antes de tudo,
um momento de oportunidade. O mercado vive sua maior
transformacao ate o momento e quem souber aproveita-la,
saira na frente. E essa vantagem pode ser a diferenca entre
sua marca crescer ou se manter estagnada em 2026.

Por isso, preparamos esse material. Para que vOCEé possa
posicionar a sua marca de maneira coerente e bem
estruturada em todos 0s pontos de contato para ter sucesso
nas buscas em 2026.

Boa leitural
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CAPITULO 1

Orquestracao
das Buscas
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O consumidor ja nao busca informacoes em um unico lugar.
A jornada de descoberta fragmentou-se entre o Google, as
inteligéncias artificiais, as redes sociais, 0s marketplaces, 0s
aplicativos de mensagem e 0s sites das marcas.

A Orqguestracao das Buscas
é a capacidade de coordenar
presenca estratéegica em
todos esses canais.

ldentificamos que a orquestracao nao significa simplesmente
estar presente em multiplos canais. Significa entender o
papel de cada canal na jornada de descoberta e otimizar
a sua presenca de forma especifica para cada contexto.
|O Google continua sendo o canal dominante para buscas
iInformacionais e transacionais.



Por outro lado, as inteligéncias artificiais ganham relevancia
para comparacoes e sinteses de informacao. As redes
sociais funcionam como canais de descoberta onde o0s
usuarios descobrem marcas e produtos enquanto
consomem conteudo. E depois, ainda pesquisam sobre as
experiéncias de outros usuarios e a reputacao dessas
marcas dentro das proprias redes.

Os marketplaces dominam as buscas de produtos com
intencao transacional alta. Os aplicativos de mensagem
como o WhatsApp tornam-se canais de relacionamento
pOs-descoberta. Os sites das marcas continuam essenciais
como destino final da jornada, mas ja nao sao mais o
primeiro ponto de contato. Essa fragmentacao cria um
desafio estratéegico: como garantir que a marca seja
descoberta em qualguer um dos pontos de contato.

A orquestracao entre Google e IA

A Orquestracao das Buscas coordena a otimizagao
tradicional para o Google e a otimizacao para inteligéncias
artificiais generativas. Embora ambas tenham principios
comuns, exigem abordagens distintas. O Google prioriza
relevancia contextual, autoridade de dominio e experiéncia
do usuario. As inteligéncias artificiais priorizam clareza de
informacao, estruturacao de dados e capacidade de sintese.

A base tecnica comum €& a estruturacao de dados. O
schema markup gque ajuda o Google a entender o conteudo
tambem ajuda as inteligéncias artificiais a interpreta-lo. Mas
enquanto o Google usa schema markup para gerar rich
snippets, as inteligéncias artificiais usam para extrair
iInformacoes que serao sintetizadas em respostas diretas. O
schema precisa ser completo e contextualizado.






















































































































































